
Сравнение формирования спроса и лидогенерации

Критерий Формир
ование
спроса

Лидоге
нерация

Цель Создать
интерес к
продукту

Собрать
контакты
заинтере
сованных

Аудитория Холодная
, неосвед
омленная

Теплая, п
роявивш
ая
интерес

Горизонт Долгосро
чный
(3-12
месяцев)

Краткоср
очный
(1-3
месяца)

Метрики Охват, уз
наваемос
ть, вовле
ченность

Количест
во лидов,
конверси
я

Контент Обучающ
ий, просв
етительск
ий

Специаль
ные пред
ложения,
демо

https://rocketlab.bz/?utm_source=pdf&utm_medium=blog&utm_content=formirovanie-sprosa-i-vkhodyashchiy
https://www.adventum.ru/blog/article/auditoriya-sajta
https://horizon.ru/news/
https://in-scale.ru/blog/metriki-sajta/
https://www.youtube.com/watch?v=J5TpgouRyuA
https://rocketlab.bz/insights/?utm_source=pdf&utm_medium=blog&utm_content=formirovanie-sprosa-i-vkhodyashchiy

