
Чек-лист по оптимизации YouTube-канала для
малого бизнеса
Пошаговый аудит-лист для улучшения видимости и эффективности вашего
YouTube-канала

1. Оптимизация канала

□ Название канала
Содержит ключевые слова, релевантные вашей нише и запросам аудитории. Легко запоминается.

□ Описание канала
Включает ключевые слова, чёткий призыв к действию (CTA), ссылки на ваш сайт и другие соцсети. Отражает
ценность канала для зрителя.

□ Баннер и иконка канала
Отражают брендинг компании, содержат логотип, слоган и/или призыв к действию. Оптимизированы для разных
устройств.

□ Плейлисты
Видео сгруппированы по темам. Названия плейлистов содержат ключевые слова. Плейлисты логично
структурированы для удобства навигации.

□ Трейлер канала
Короткий (до 60-90 секунд) и информативный ролик для новых подписчиков, объясняющий ценность канала и
призывающий к подписке.

2. SEO-оптимизация видео

□ Название видео
Содержит основные ключевые слова в начале, интригует и точно отражает содержание. Оптимальная длина: 60-70
символов.

□ Описание видео
Подробное описание (200-500 слов) с ключевыми словами, тайм-кодами, ссылками на продукты/услуги и другие
видео, призывом к действию. Включена транскрипция видео (если применимо).

□ Теги
Использованы релевантные, низкочастотные и высокочастотные теги, связанные с темой видео и запросами
аудитории. До 10-15 тегов.

□ Обложка (thumbnail)
Привлекательная, высокого качества, информативная. Содержит текст, который легко читается на любом
устройстве. Вызывает любопытство.

□ Конечные заставки и подсказки
Используются для перелинковки с другими видео, плейлистами, призывами к подписке или переходу на сайт.
Повышают удержание и вовлеченность.

□ Субтитры
Добавлены автоматические и/или ручные субтитры. Повышают досматриваемость до 80%, особенно для тех, кто
смотрит видео без звука (до 85% коротких видео в соцсетях просматриваются без звука).
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3. Контент и вовлеченность

□ Длительность видео
Оптимальна для ниши и цели видео (60-90 секунд для соцсетей, 2-5 минут для посадочной страницы, от 10 минут
для экспертного контента). (Источник: FAQ)

□ Удержание аудитории
Регулярно анализируется в YouTube Analytics. Вступление (hook) захватывает внимание в первые 5-10 секунд.
Видео структурировано для поддержания интереса.

□ Призывы к действию (CTA)
Чёткие и конкретные CTA размещены в начале, середине и конце видео. Зритель точно знает, что делать дальше.

□ Взаимодействие с комментариями
Активное и своевременное общение с аудиторией в комментариях. Стимулирование дискуссий.

□ Регулярность публикаций
Соблюдается стабильный график публикаций (например, 1 видео в неделю), что поощряется алгоритмами и
формирует привычку у аудитории. (Источник: FAQ)

□ Разнообразие форматов
Используются короткие видео (Shorts, VK Клипы) для охвата, длинные видео (вебинары, обзоры) для прогрева,
live-трансляции для интерактивности.

4. Аналитика и улучшение

□ Просмотры и охват
Отслеживаются общие просмотры и уникальный охват для оценки видимости канала.

□ Источники трафика
Анализируются, откуда приходят зрители (поиск YouTube, рекомендации, внешние источники).

□ Демография аудитории
Изучается возраст, пол, географическое положение аудитории для более точного таргетинга контента.

□ Отчеты по удержанию аудитории
Выявляются моменты, где зрители покидают видео, для оптимизации контента и монтажа.

□ Сравнение с конкурентами
Проводится анализ каналов конкурентов для выявления успешных стратегий и ниш.

□ A/B-тестирование
Проводится тестирование различных обложек (thumbnails) и названий видео для определения наиболее
эффективных вариантов.

Оценка текущего уровня оптимизации YouTube-канала

Начальный Базовый Оптимизированный Продвинутый

Отметьте, где находится ваш YouTube-канал по уровню оптимизации:

Важные метрики для отслеживания



Удержание аудитории Ключевой показатель интереса к вашему контенту. Цель:
максимально высокий процент досмотра.

CTR (Click-Through Rate) Показатель кликабельности обложки и названия. Цель: выше
среднего по нише (обычно 5-10% считается хорошим).

Время просмотра Общее время, которое пользователи проводят на вашем
канале. Важный фактор для алгоритмов YouTube.

Конверсии Количество целевых действий (подписки, переходы по
ссылкам, заявки) после просмотра видео.
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